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Način, kako humanitarne in druge mednarodne razvojne organizacije prikazujejo ljudi na 

globalnem jugu, ima ključno vlogo pri javnem razumevanju razvoja, migracij in oblikovanju 

ravnovesja moči med severom in jugom. Podoba svetovnega juga, ki se javnosti nenehno 

prikazuje v kampanjah za zbiranje sredstev, je še posebej izrazita:  

- prikriva dejansko moč in zmožnosti prebivalcev_k globalnega juga in jih prikazuje kot 

nemočne žrtve;  

- prikriva odnose moči (ekonomske, politične in družbene razsežnosti), ki vplivajo na 

revščino, in tako odvrača pozornost od vprašanj kršitev človekovih pravic ter spodbuja 

dobrodelnost in usmiljenje;  

- spodbuja občutek superiornost severa s propagiranjem ideje, da se rešitve za odpravo 

revščine na svetovnem jugu lahko domislijo le s strani prebivalcev_k severa.  

 

Ena od najbolj kritiziranih podob, ki se uporablja za prikaz revščine na svetovnem jugu, je 

podoba osamljenega, stradajočega otroka, ki je prikazan povsem brez konteksta. Ta podoba 

je privedla do razvoja stereotipov in v mnogih primerih, ko je takšna podoba prikazana brez 

konteksta, ne odraža določene trenutne situacije, temveč trajno podobo, ki predstavlja 

celotno državo ali celo celotno celino, kot je denimo Afrika. Takšne podobe so tako trajne, 

da ljudje lahko enačijo lakoto z Afriko in Afriko z lakoto ter celino, ki obsega 54 držav, več 

kot 1,4 milijarde ljudi in veliko različnih kultur, zreducirajo na eno samo revno državo. Če 

tem podobam dodamo še podobe severnih humanitarnih delavcev_k in razdeljevanja hrane, 

se ustvari izkrivljen vtis o revni, trpeči celini, ki si ni sposobna sama pomagati in je 

popolnoma odvisna od pomoči, ki ji jo daje Zahod. Takšne podobe pomagajo ustvarjati 

stereotipe, ki so podlaga za sporazumevanje z južnimi "drugimi". Od takšne naracije se je 

nedavno ogradila ena od največjih svetovnih humanitarnih organizacij Zdravniki brez meja 

in priznala napake v preteklih kampanjah:  

 

 
 

https://www.youtube.com/watch?v=mE-qF9HoCG8


Lamersova raziskava je posebno pozornost namenila načinu, kako so v kampanjah prikazani 

"drugi" z juga v primerjavi z "nami" s severa, in med drugim ugotovila, da so se negativne 

podobe, ki se uporabljajo za predstavitev svetovnega juga, začele krepiti sredi sedemdesetih 

let, ko so bile podobe lakote in trpljenja kritizirane kot "metafore kolonializma". Največji val 

ogorčenja pa so sprožili mediji in podobe, ki so se pojavljale v kampanjah za zbiranje 

sredstev za Etiopijo, ki jo je leta 1984 prizadela huda lakota. Takrat so se mednarodne in 

nacionalne humanitarne organizacije začele spraševati o podobah, ki so jih uporabljale za 

predstavitev svetovnega juga. Moralna obveznost nevladnih organizacij, da spoštujejo 

dostojanstvo in človečnost tistih, ki jih predstavljajo, je postala očitna, v ospredje pa je 

stopilo vprašanje, ali lahko sredstva, zbrana s humanitarnimi akcijami, upravičijo uporabo 

nedostojanstvenih in senzacionalističnih podob trpljenja.  

 

NADALJNJI RAZMISLEK:  
Vir in priporočeno branje: Kodeks ravnanja s sporočanjem in fotografijami  

 

 

 

 

https://drive.google.com/file/d/1T_RGaJGxw2-i2fKZ0gPWXx3NJI7h5xtD/view

